
進
む
個
人
起
点
の
デ
ー
タ
流
通

個
人
デ
ー
タ
の
活
用
が
急
ピ
ッ
チ
で
進
ん
で
い
る
。

消
費
者
は
安
心
し
て
個
人
デ
ー
タ
を
提
供
し
て
い
る

だ
ろ
う
か
。
思
い
が
け
な
い
不
利
益
を
受
け
て
い
な

い
だ
ろ
う
か
。
あ
る
い
は
個
人
デ
ー
タ
の
提
供
に
メ

リ
ッ
ト
を
感
じ
て
い
る
だ
ろ
う
か
。

２
０
１
８
年
５
月
、
Ｅ
Ｕ
の
Ｇ
Ｄ
Ｐ
Ｒ（
一
般
デ

ー
タ
保
護
規
則
）が
施
行
さ
れ
、
忘
れ
ら
れ
る
権
利

や
デ
ー
タ
ポ
ー
タ
ビ
リ
テ
ィ
ー
の
権
利
な
ど
が
認
め

ら
れ
、
個
人
の
権
利
を
重
視
し
た
デ
ー
タ
活
用
が
進

み
始
め
て
い
る
。
日
本
の
個
人
情
報
保
護
法
に
お
い

て
も
要
配
慮
情
報
取
得
の
本
人
同
意
、
第
三
者
提
供

に
お
け
る
同
意
、
さ
ら
に
通
知
、
開
示
、
訂
正
、
利

用
停
止
な
ど
数
多
く
の
個
人
の
利
益
を
重
視
し
た
内

容
が
定
め
ら
れ
て
い
る
。
ま
た
、
２
０
１
６
年
に
成

立
し
た
官
民
デ
ー
タ
活
用
推
進
基
本
法
は
、
基
本
的

施
策
と
し
て
「
デ
ー
タ
流
通
に
お
け
る
個
人
の
関
与

の
仕
組
み
」
を
盛
り
込
み
、
多
様
な
主
体
に
よ
る
官

民
デ
ー
タ
の
適
正
な
活
用
に
向
け
て
、
具
体
的
な
運

用
が
始
ま
っ
て
い
る
。

こ
の
よ
う
に
急
速
に
進
む
個
人
デ
ー
タ
の
活
用
に

つ
い
て
は
、
個
人
起
点
と
は
い
わ
れ
て
い
る
も
の
の
、

消
費
者
が
主
体
と
な
る
デ
ー
タ
活
用
の
仕
組
み
と
し

て
進
ん
で
い
る
の
だ
ろ
う
か
。

デ
ー
タ
活
用
を
消
費
者
視
点
で
見
る

最
近
、
個
人
起
点
の
デ
ー
タ
流
通
の
仕
組
み
と
し

て
、「
情
報
銀
行
」
が
始
ま
っ
て
い
る
。
そ
こ
で
は

委
任
時
の
デ
ー
タ
提
供
の
条
件
の
指
定
の
み
な
ら
ず
、

ト
レ
ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
ー
、
同
意
の
撤
回
な
ど
個
人
の

コ
ン
ト
ロ
ー
ル
機
能
を
重
視
し
て
い
る
。
ほ
か
に
は
、

経
済
界
が
力
を
入
れ
て
い
るSociety

5.0

で
は
、
例

え
ば
医
療
・
介
護
と
い
っ
た
分
野
で
個
人
の
リ
ア
ル

タ
イ
ム
の
生
理
計
測
デ
ー
タ
や
医
療
現
場
の
情
報
な

ど
の
ビ
ッ
グ
デ
ー
タ
を
Ａ
Ｉ
で
解
析
し
、
健
康
促
進

や
病
気
の
早
期
発
見
な
ど
に
つ
な
げ
よ
う
と
す
る
試

み
も
あ
る
。
デ
ー
タ
の
活
用
は
消
費
者
個
人
の
直
接

の
利
益
の
み
な
ら
ず
社
会
全
体
の
利
益
に
も
つ
な
が

る
も
の
で
あ
り
、
そ
の
利
用
の
仕
方
に
よ
っ
て
は
現

在
、
日
本
や
世
界
が
抱
え
て
い
る
社
会
課
題
や
環
境

課
題
の
解
決
に
も
寄
与
で
き
る
可
能
性
が
あ
る
。

し
か
し
、
こ
れ
ら
の
個
人
デ
ー
タ
の
活
用
に
お
い

て
、
消
費
者
が
利
益
を
得
る
と
は
限
ら
な
い
。
形
ば

か
り
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
あ
る
い
は
プ
ラ
イ
バ
シ
ー
問

題
と
な
る
こ
と
も
あ
り
得
る
。
個
人
に
と
っ
て
適
正

な
デ
ー
タ
活
用
を
進
め
る
た
め
に
は
、
消
費
者
の
視

点
で
見
て
い
く
必
要
が
あ
る
の
で
は
な
い
か
。

私
た
ち
の
社
会
は
「
個
人
尊
重
」
を
ベ
ー
ス
と
し

て
成
り
立
ち
、「
生
命
、
自
由
及
び
幸
福
追
求
に
対

す
る
国
民
の
権
利
」
が
最
大
限
尊
重
さ
れ
て
い
な
け

れ
ば
な
ら
な
い（
憲
法
第
１３
条
）。
こ
れ
を
消
費
者
と

し
て
の
場
面
で
見
る
と
、
消
費
者
の
権
利
が
尊
重
さ

れ
る
社
会
で
あ
ろ
う
。
消
費
者
の
権
利
は
、
取
引
を

市
場
に
任
せ
る
こ
と
で
、
消
費
者
が
欠
陥
商
品
、
虚

偽
の
広
告
や
情
報
が
消
費
者
の
健
康
や
安
全
を
脅
か

し
て
き
た
実
態
を
基
に
、
安
全
や
被
害
救
済
、
教
育

古
谷
由
紀
子

ふ
る
や

ゆ
き
こ

消
費
者
視
点
で
考
え
る
個
人
デ
ー
タ
の
活
用

サ
ス
テ
ナ
ビ
リ
テ
ィ
消
費
者
会
議
代
表
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な
ど
の
権
利
、
さ
ら
に
は
、
知
ら
さ
れ
る
権
利
や
選

択
の
権
利
が
認
め
ら
れ
て
き
た
経
緯
が
あ
る
。
個
人

デ
ー
タ
の
活
用
に
お
い
て
も
、
消
費
者
の
権
利
を
ベ

ー
ス
と
し
て
考
え
る
こ
と
が
有
効
な
の
で
は
な
い
だ

ろ
う
か
。

個
人
デ
ー
タ
活
用
に
お
け
る

企
業
へ
の
期
待

ま
ず
、
消
費
者
の
個
人
デ
ー
タ
活
用
に
お
け
る
意

識
や
実
態
に
つ
い
て
、
情
報
通
信
白
書
な
ど
（
注
）
に
よ
る

と
、
企
業
の
パ
ー
ソ
ナ
ラ
イ
ズ
ド
広
告
は
許
容
で
き

な
い
人
が
多
く
、
許
容
す
る
プ
ラ
イ
バ
シ
ー
の
境
界

線
は
低
い
。
ま
た
、
デ
ー
タ
利
用
に
関
し
て
の
不
安

度
が
諸
外
国
に
比
べ
て
非
常
に
警
戒
感
が
強
く
、
特

に
情
報
漏
え
い
等
の
不
安
が
大
き
い
。
さ
ら
に
は
デ

ー
タ
を
提
供
し
て
い
て
も
サ
ー
ビ
ス
を
受
け
る
た
め

に
「
仕
方
な
く
」
と
い
う
現
状
も
見
ら
れ
る
。
し
か

し
、
個
人
デ
ー
タ
を
守
る
た
め
の
防
衛
策
を
実
施
し

て
い
る
人
は
少
な
い
と
い
う
。

ま
た
、
公
正
取
引
委
員
会
「
デ
ジ
タ
ル
プ

ラ
ッ
ト
・
フ
ォ
ー
マ
ー
の
取
引
慣
行
等
に
関

す
る
実
態
調
査
」（
２
０
１
９
年
）に
お
い
て

も
、
サ
ー
ビ
ス
が
よ
り
便
利
に
な
る
た
め
に

「
積
極
的
に
利
用
し
て
ほ
し
い
」よ
り
も
「
や

め
て
ほ
し
い
」
が
多
く
、
デ
ー
タ
利
用
等
へ

の
懸
念
も
非
常
に
多
い
こ
と
が
報
告
さ
れ
て

い
る
。

こ
の
よ
う
な
消
費
者
の
意
識
・
行
動
の
実

態
を
も
と
に
、
個
人
デ
ー
タ
を
活
用
す
る
企

業
は
ど
の
よ
う
に
消
費
者
視
点
を
導
入
し
た

ら
い
い
の
だ
ろ
う
か
。
消
費
者
の
権
利
を
具

体
化
す
る
も
の
と
し
て
、
次
の
取
り
組
み
が

考
え
ら
れ
る
。

第
１
に
、
消
費
者
の
自
己
決
定
の
尊
重
や

プ
ラ
イ
バ
シ
ー
な
ど
消
費
者
視
点
の
方
針
を

明
示
す
る
。

第
２
に
、
消
費
者
の
意
識
や
行
動
の
実
態

を
基
に
し
た
情
報
提
供
に
す
る
。

現
実
の
消
費
者
は
、
若
年
者
か
ら
高
齢
者

ま
で
多
様
で
あ
り
、
そ
の
能
力
も
ス
キ
ル
、

さ
ら
に
は
意
識
に
も
違
い
が
あ
る
。
消
費
者
の
実
態

に
照
ら
し
て
、
規
約
な
ど
が
理
解
し
や
す
く
、
メ
リ

ッ
ト
を
実
感
し
、
デ
メ
リ
ッ
ト
を
回
避
で
き
る
も
の

に
す
る
必
要
が
あ
る
。

第
３
に
、
消
費
者
は
市
場
で
不
利
な
立
場
に
あ
る

こ
と
か
ら
、
消
費
者
が
自
己
決
定
で
き
る
た
め
に
専

門
家
に
よ
る
支
援
や
消
費
者
の
利
益
が
侵
害
さ
れ
た

場
合
の
紛
争
解
決
方
法
を
整
備
す
る
必
要
が
あ
る
。

第
４
に
、
消
費
者
が
信
頼
で
き
る
仕
組
み
を
構
築

す
る
。

消
費
者
が
企
業
を
信
頼
す
る
た
め
に
、
消
費
者
の

視
点
を
導
入
し
た
ガ
バ
ナ
ン
ス
や
説
明
責
任
な
ど
の

経
営
上
の
仕
組
み
を
設
け
る
必
要
が
あ
る
。

企
業
が
消
費
者
の
視
点
を
導
入
し
、
消
費
者
個
人

を
中
心
と
し
た
個
人
デ
ー
タ
活
用
に
な
っ
て
い
く
こ

と
を
願
う
。

（注）参考資料：KPMG「消費者プライバシーの境界線を越えないために」（２０１７年）

図表２ 消費者の権利
（消費者基本法第２条）

１．消費生活における基本的な需要が満

たされる権利

２．健全な生活環境が確保される権利

３．安全が確保される権利

４．選択の機会が確保される権利

５．必要な情報が提供される権利

６．教育の機会が提供される権利

７．意見が施策に反映される権利

８．被害の救済がなされる権利

出所：内閣府「Society 5.0 新たな価値の事例（医療・介護）」

図表１ 新たな価値の事例（医療・介護）
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